Xabarlarin secilmasinin meyarlari:
hansi xabar sljetini secmak lazimdir?

Dmitri Surnin, "Qisa xabari 10 dagigays nece yazmali?" kursunun materiallari

ik olaraq hansi xabarlerle mesgul olmagq, hansilari ise daha sonraya saxlamaq (ve ya imumiyystle masgul
olmamagq) barasinda gorar vera bilmak t¢lin har bir redaksiyanin 6z meyarlari olmaldir. Hor redaksiyanin 6z
meyarlar toplusu ola biler va hamin medianin xarakterini d@ mahz onlar miiayyan edacak.

1. Siijeti maraqli hesab eda bilacak auditoriya na qadar bdyiikdur? Bizim hadaf auditoriyamizda bu
xabara maraqla yanasacaq insanlarin ¢akisi na gadardir? Sizin fikrinizce bu xabara maraq
gOstaracak insanlarin sayl ne gadar coxdursa, sujet da bir o gadar shamiyyatlidir.

2. Bu xabar insanlarin hayatina hansi formada tasir gostaracak? Auditoriyaya tasir edacakmi? Bu
tesir ne deracede nazara carpacaq? insanlarin bu xebarden 6yrendiyi yenilik onlarin hayat terzini,
rifahini, fiziki ve can rahathdini hansi formada dayisaecek? Onlari har hansi garar qebul etmays, ya da
bu gerardan ¢ekinmaya na deracads vadar edacak? Burada sdéhbat sadace oxuculardan yox, ham da
onlarin ails tzvlari, dostlari, gohumlari, gonsulari, is yoldaslari, dost va taniglarindan geda bilar.

3. Bu xaber auditoriyaya na gadar yaxindir? Bu yaxinligi cografi baximdan anlamagq olar: manim va ya
yaxinlarimin yanimda bir seyler bas verir. Bu yaxinligi dolayi baximdan da anlamagq olar: "bu xabar
mana da aiddir, manim kimi insanlara tasir edacak".

4. Bu xabar na daracada geyri-adidir? Na daracada teacciblandira bilir? Malumatda "pahoo!" effekti
yaradacagq bir sey varmi? Bu xabarda hadisalerin giindslik axarindan kenara gixan nasa — insanlarin
"buna bir bax ha!" demayina sabab olacaq bir sey varmi?

5. Sijeta aidiyyati olan hadise, obyekt, insan na deracada mashurdur, na daracada taninmisgdir? Bu
— celebrity (mashurluq) faktorudur. Mashurluqg takcs insanlara xas deyil. Binalar, heyvanlar, miassisalar,
restoranlar, hatta saharler va dlkaler de mashur ola bilar. 8gar har hansi hadise, mévzu ve ya sual uzun
muddat gindamds olarsa, tez-tez mediada qabardilarsa, onu da mashur hesab etmak olar.

6. Bu sijet insanlarda har hansi emosional aks-sada oyadirmi? 9gar oyadirsa, bu aks-sada na
daracada gliclidur? Burada s6hbat har név emosiyadan gedas bilar: gorxu, sevinc, tasvis, riqqat, Uimid,
gezeb, merhamat ve sair. insanlar daha gox o hadisaleri xatirlayir ki, onlarla bagl her hansi bir hiss-
hayacan yasayiblar. Ona géra da agar sijetde emosiyalar ticlin potensial varsa, gargin hadisalar bag
verirsa, onda bu, sizin xebar yazmaginiz l¢ilin alave arqumentdir.

idealda xeber biitiin bu meyarlara cavab vermalidir. Lakin ortalama bir xeber bu siyahidaki meyarlarin ancaq bir
necasina cavab veracak. (Masalan, xabar emosional olacaq, taninmig sexsae aid olacag, amma insanlarin
hayatina har hansi tesir gostarmayacak. Yaxud da xabar insanlarin hayatina béyuk tesir buracaxaq, ancaq geyri-
adi olmayacaq.)

Redaksiya 6z xabar siyasatinds hansi meyarlarin daha shamiyyatli rol oynamasi barasinde 6zl gerar verir. Bu
gerar da 6z ndvbasinds sdziigedan medianin oxucular tarafindan neca gabul olunmasini sartlondirir. (Sger
"taninmigliq" ve "geyri-adilik" meyarlari "tasir" va "yaxinliq" meyarlarindan Ustln olsa, onda media daha gox
aylencae sayti, sari matbuat xarakteri alacaq. 8ger "tasir" va "yaxinliq" meyarlar ustiin galsa, bu zaman imumi-
informativ media ortaya ¢ixacaq. Boyuk saharlarin matbuati bir gayda olaraq bu sonuncu kateqoriyaya dusir.)

Belslikla, xabarlarin secilmasi meyarlari takca redaksiyada garar gaebulu proseslarini stratlandirmir, hamginin
yekun mahsulun istehlak xtisusiyyatlarini ve onu kimlarin oxuyacagini miisyyan edir.



